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AZ 30 % z celoro€nych maloobchodnych ? ﬁﬁ
trzieb sektov a Sumivych vin sa realizuje
v poslednom mesiaci roka.

VEDELI STE, ZE ....?

z celkovych trzieb.

Napriek obfubenosti sektov, Sumivych ﬂh
aj stolovych vin je najpredavanejSim
alkoholickym napojom v decembri pivo, ktorého
trzby z roka na rok rastu — pred tromi rokmi, v
decembri 2015, generovalo alkoholické pivo 16
milibnov eur a minuly rok to bolo az 18,5 miliéna
eur.

Z oblfubeného stolového vina si najradSe;j @
doprajeme biele vino, ktoré tvori az polovicu

z celkovych trZieb. 4 z 10 minutych eur putuje
na Cervené vino a len 1 z 10 eur utratime za
ruzove vino.

NajpredavanejSim typom ¢okoladovych asa
cukroviniek z hladiska trzieb su pred —
sviatkami dezerty: z kolaca celkovych trzieb si
ukrajuju az jednu tretinu, kym v priebehu roka
su jednotkou tabulkoveé Cokolady.

n
Aj kavy kupujeme najviac v poslednom ?
mesiaci roka. Trzby su o0 10 az 17 % vySSie
ako je priemer poCas zvySku roka. Najviac
miname za mletu kavu (43 %), instantnu (38 %)
a za kavové Speciality, ako su napr. 3 v 1, cafe
latte, cappuccino, atd’. (10 %).
Pocas zimy celkovo rastie dopyt po caji, OS
avSak prave december je zvyCajne
dominantnym mesiacom roka z pohfladu trzieb —
najviac utratime za ovocné ¢aje (40 %), ktoré su
najpredavanejSimi typmi a zaroven vykazuju aj
najvyssiu sezénnost pred sviatkami.

Sezdna zmrzliny sice prichadza s teplejSim 9
pocasim, no december je mesiacom, kedy

jej spotreba v rodinnych baleniach, tj. vo
vanicke alebo v doéze, prekonava
najoblubenejSie jednoporciové zmrzliny. Aj
napriek chladnejSiemu pocasiu sa vtedy preda
okolo 140 tisic litrov rodinnych baleni.

Zdroj: Nielsen, Obchody s potravinami a zmieSanym tovarom SK, bez Metra

Jednoznacnym
favoritom su biele sekty, ktoré tvoria takmer 90 %

CO RADI NAKUPUJEME V DECEMBRI

Az 25 % vSetkych mrazenych ryb ?I
a mrazenych polotovarov z ryb sa

nakupuje v priebehu decembra. Naj¢astejSou
volbou pri kupe mrazenych ryb byva pred
sviatkami aljaSska treska a morska Stuka, ktoré
tvoria spolu takmer polovicu trzieb vsSetkych
mrazenych ryb. Pri mrazenych polotovaroch
dominuju produkty z aljaSskej tresky (viac ako
50 % z polotovarov), vacsinu tvoria rybie prsty.
Najviac sa balenych mrazenych ryb predava vo
forme filiet - az 49 %, av8ak kazdoroCne
pribuda podiel mrazenych ryb v bloku, t.). filé
(47 %). Trzby za mrazené ryby v celku tvoria
celoroCne necelé 4 percenta, avSak v Case
sviatkov toto percento klesa len na 2 %, kedze
v tomto Case preferujeme nakup Cerstvych
celych ryb.

Aj predaj majonéz kulminuje v decembri é
a utratime za ne priblizne Stvrtinu z celo-
ro¢nych trzieb. Minuloro¢né trzby za majonézy
v decembri atakovali hranicu 2 miliény eur, €o je
skoro trojnasobne viac ako priemerné mesacné
trzby.

V decembri pe€ieme so stuzenymi

rastlinnymi tukmi vyrazne viac ako
kedykolvek v roku, o ¢om svedCi fakt, ze ich
spotreba v tomto mesiaci tvori viac ako tretinu
predaja (37 %) a dostava sa na hranicu 170 ton.
Rastu tiez predaje za ozdoby a polevy na
torty, ktorych sa v decembri preda trojnasobne
viac ako v mesacnom priemere zvysku roka.
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolo¢nost, ktora poskytuje najkomplexnejsi a najdéveryhodnejsi
pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajuci Nielsen data s dalSimi zdrojmi
informacii umoznuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat v buducnosti
a ako najlepSie tieto znalosti vyuzit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zalozené na vedeckom pristupe a inovaciach.
Neustale vyvijame nové spésoby riedenia najdbleZitejSich otdzok spoloCnosti pdsobiacich v oblasti
maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je su¢astou indexu S& P 500 a pdsobi vo viac ako 100
krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie.

THE SCIENCE BEHIND WHAT’S NEXT™
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